Frage

Ein Softwarehersteller senkt den Preis fiir ein Programm von CHF 195.- auf
CHF 165.-. Wihrend er zuvor 170’000 Exemplare pro Jahr absetzen konnte,
so schiitzt er den Absatz jetzt auf 230°000. Wie hoch wiire die Preiselastizitit
der Nachfrage?
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Antwort e): Preiselastizitit zwischen zwei Punkten (Anfangspunkt):
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Antwort d): Preiselastizitit zwischen zwei Punkten (Mittelpunkt):
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Frage

Als Okonomin/Okonom geben Sie IThre Meinung iiber die moglich Einfithrung
einer Preisgarantie auf dem Milchmarkt.

e a) Sie wiirden die Preisgarantie unter den Marktpreis setzen, weil Sie
die Interessen der Milchwirtschaft am besten, d.h. mit besseren Ab-
satzmoglichkeiten, schiitzen mochten.

e b) Sie wiirden jedenfalls eine Preisgarantie setzen, weil Sie wissen, dass
freie Mérkte die Giiter nur iiber Preisgarantien effizient rationieren.



e ¢) Eine Preisgarantie weist Vor- und Nachteile auf. Diese Massnahme
wiirde zwar die Milchwirtschaft schiitzen, dagegen aber Uberschiisse
verursachen, die das Land exportieren, zerstoren oder lagern miisste.

e d) Sie wiirden die Preisgarantie iiber den zu tiefen Milchpreis setzen.
Auf diese Weise koénnen Sie den Uberschuss an Milch minimieren.

Antwort c¢): a) falsch, Garantie iiber dem Marktpreis; b) falsch, nicht die
Garantien, sondern der Marktpreis; d) falsch, keine Minimierung der Uber-
schiisse.

Frage

Der Reifenhersteller Michelin ist am Schweizer Automarkt interessiert. Als
Marketingleiter /in von Michelin méchten Sie die Kreuzpreiselastizitéit der
Autonachfrage berechnen. Ihr Forschungsteam stellt Thnen die folgenden
Informationen zur Verfiigung: i) Der Schweizer Automarkt ist max. 4 Mio.
Fahrzeuge gross; ii) Der geschétzte Gleichgewichtspreis fiir einen Pneu ist
CHF 80; iii) Die Autonachfrage (¢r.) in Abhéngigkeit des Reifenpreises (pry)

18t qp, = Py +250°

e a) 0o
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Antwort d): Kreuzelastizitéit bei einem Punkt
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Frage
Entscheide aufgrund von Faustregeln
e a) sind ckonomisch nie rational;
e b) senken die Transaktionskosten;
e c) senken das Risiko von Fehlentscheidungen;
e d) sind nicht richtig.

Antwort b): a) falsch, konnte rational sein; c¢) falsch, keine Ahnung; d) falsch,
keine Ahnung.

Frage

Es ist mehreren Interessengruppen gelungen, ihre Anliegen im wirtschaft-
spolitischen Alltag durchzusetzen. Ein typisches Beispiel ist der Mindestpreis
fiir Agrarprodukte. Das folgende Beispiel illustriert die wirtschaftlichen Fol-
gen dieser staatlichen Massnahme. Das unelastische Angebot eines Agrarpro-
dukts betrigt 300’000 Kilos. Die Nachfrage ¢ = 5-10° - ¢ héingt vom Preis
p ab (e = Euler-Zahl). Die staatliche Preisgarantie ist 1 CHF /Kilo.
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e a) Der Marktpreis ohne Preisgarantie (1,15 CHF/Kilo) liegt iiber der
Preisgarantie. Die Garantie ist also iiberfliissig.

e b) Der Marktpreis ohne Preisgarantie (22 Rappen/Kilo) liegt unter
der Preisgarantie. Der Staat muss also 78 Rappen/Kilo subvention-
ieren. Alternativ konnte er den Angebotsiiberschuss kaufen und ihn
exportieren oder zerstoren.

e c) Bei Hochstpreisen entsteht sehr oft ein Schwarzmarkt, der bei Agrar-
produkten mit Mindestpreisen auch entsteht. Unter diesen Umstéinden
rationiert der Schwarzmarkt die Giiter und die Landwirte konnen ihre
ganze Produktion nicht mehr verkaufen.

e d) Diese Frage kann nicht beantwortet werden, ohne die Durchschnitt-
seinkommenselastizitéit der Konsumenten im Voraus zu kennen. Die
Konzepte Einkommenselastizitit und Mindestpreis sind eng verbun-
dene Konzepte, weil das Vermogen der Wirtschaftssubjekte fiir den
Kauf der Agrarprodukte entscheidend ist.

e ¢) Der Marktpreis ohne Preisgarantie (51 Rappen/Kilo) liegt unter
der Preisgarantie. Mit der Preisgarantie zahlen die Konsumenten 1
CHF/Kilo. Die abgesetzte Menge (184000 Kilos) ist aber kleiner als
das Gesamtangebot. Der Staat kauft dann den Angebotsiiberschuss
fir 1 CHF/Kilo. Der Staat konnte auch die Landwirte mit 49 Rap-
pen/Kilo subventionieren. Die Konsumenten wiirden also den ohne
Garantie giiltigen Marktpreis zahlen und das ganze Angebot kaufen.

Antwort e): ¢ =5 -10° - e ? umschreiben
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Gleichgewichtspreis




mit Preisgarantie kaufen dann die Leute

g = 5-10°-¢7!
5-10°

g = =~ 184000
e

Frage

Bei der gegenwirtigen Produktionsmenge betragen die Grenzkosten eines
Buchdrucks im ‘Printing House’ CHF 15, wihrend die durchschnittlichen
Gesamtkosten der Produktion CHF 11 betragen. Was lidsst sich iiber die
durchschnittlichen Gesamtkosten aussagen?

e a) die durchschnittlichen Gesamtkosten sind fallend.
e b) die durchschnittlichen Gesamtkosten sind im Minimum.
e ¢) die durchschnittlichen Gesamtkosten sind steigend.

e d) bei diesen durchschnittlichen Gesamtkosten ist der Gewinn maximal.
Antwort ¢): GK>DTK, abnehmende Skalenertrige

Frage
Die Einkommenselastizitéit der Nachfrage

e a) misst die Zu- oder Abnahme des Einkommens infolge einer Verin-
derung der nachgefragten Menge;

e b) ist fiir normale Giiter grosser als 1;

e ) zeigt an, wie stark die Nachfrage eines Gutes auf Versinderungen des
Einkommens reagiert;

e d) wird berechnet als: Mengenéinderung dividiert durch Preiséinderung,.

Antwort c): a) falsch, umgekehrt; b) falsch, keine Ahnung; d) falsch, nichts.
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Frage

Die Firma ‘Urquell AG’ als Besitzerin einer Mineralwasserquelle mit einem
téglich maximal moglichen Ausstoss im Ausmass von x Litern erzielt bei
gegebener Nachfrage pg () einen Preis pg. Es herrsche ein Marktgleichgewicht
Gy bei gleichzeitig 100% Vollauslastung der (ressourcenbedingt limitierten)
Produktionsanlage. Die Firma ‘Urquell AG’ verhélt sich als Umsatz- bzw.
Erlosmaximiererin und produziert mit der Grenzkostenfunktion gk(z).

G, it ef # = -1
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o Die Angebotskurve der Firma ‘Urquell AG’ verlduft durch die Punkte

Oa)Al/Ag/Ag

b) g / A2 [ G1 [ Go
e ¢c) Ay bis Ay
d) Ay / Ay / Gi [ Go
o ¢) Ay bis Gy

Antwort b)



o Die Preiselastizitét el; des Mineralwasserangebots im Ausgangsgleichgewicht
G[) ist

Antwort c): g—g =0

o Nun verlagere sich die Nachfragekurve nach links, d.h. nach p{(z), und
es bilde sich ein neues Gleichgewicht (G;. Diese Nachfrageinderung ist eine
Folge des Umstands, dass

e a) die Zahl der Nachfrager/-innen zugenommen hat;
e b) die Priiferenzen fiir Mineralwasser sich verstérkt haben;
e ¢) die Preise der Konkurrenzprodukte stark reduziert worden sind;
e d) die verfiigharen Einkommen der Kunden stagniert sind.
Antwort c): a) falsch, Verschiebung nach rechts; b) falsch, Verschiebung nach

rechts; d) falsch, keine Verschiebung; die Verschiebung ist eine Anderung der
Steigung der Kurve und der Séttigungsmenge

o Fiir die Firma ‘Urquell AG’ haben sich im neuen Gleichgewicht Erlos,
Mengenabsatz, Gewinn und Produzentenrente wie folgt verédndert bzw. nicht
verdndert:

Die untenste- haben haben sind konstant
henden Werte ... | zugenommen abzenommen veblieben
Gewinn a) b) c)
Produzenten- a) b) c)
rente

Erlos a) b) c)
Mengenabsatz a) b) c)




Antwort: Gewinn b), Produzentenrente b), Erlés b), Mengenabsatz c).

ldl

o Die Preiselastizitét der Nachfrage el im neuen Gleichgewicht G ist

d) |[-1] > eld1 > 0 bzw. eld' < eld®

)4
Antwort c): 4, Vergleich der Steigungen der Nachfragekurve mit der Stei-
o

gung der Gerz:de 0 / G1; bei Go waren die Gleichungen gleich — Bewegung
nach unten — Nachfrage wird steiler, Verhiltnispfad wird flacher; % z.B.
-0.5

o Da Marketingstrategien erst langfristig greifen, versucht die Firma mit So-
fortmassnahmen den Erlos, ausgehend von der neuen Nachfrage-Angebots-
Konfiguration, zu steigern. Welche der nachfolgenden Massnahmen ver-
sprechen den besten Erfolg?

e a) eine Senkung des Preises auf py < py;
e b) eine Absenkung der Grenzkosten;
e ¢) eine Erhshung des Angebotspreises auf py;

e d) eine Reduktion der Angebotsmenge um 90 Mengeneinheiten.

Antwort c): die kleine Elastizitdt in G gibt den Hinweis, dass der Erlos
zunimmt; a) falsch, Erlossenkung; b) falsch, keine Ahnung; d) falsch, keine
Ahnung.



Frage

In der Computerindustrie konnte durch einen Technologiefortschritt mehr
produziert werden. Es werden daher 80 Einheiten mehr angeboten. Wie
veréndert sich dadurch der Umsatz bei unverédnderter Nachfrage?
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e a) Der Umsatz fillt von 1000 auf 840, da die Nachfrage eher elastisch
ist.

e b) Der Umsatz fillt von 1000 auf 840, da die Nachfrage eher unelastisch
ist.

e ¢) Der Umsatz bleibt unveriindert.

e d) Der Umsatz steigt von 1000 auf 1060, da das Angebot elastisch ist.

Antwort b): Umsatz 1000; Verschiecbung der Kurve von 80 Einheiten fiir
alle Preise; neuer Umsatz 140 - 6 = 840; Elastizitdt zwischen zwei Punkten

ﬁ—gg = f—%% = —1; Elastizitit im Anfangspunkt g—zg = —1; Elastizitéit im
2
Endpunkt g—zg = —0.135; = —28 < —1; cher unelastisch; & = 1 = —f;gZZTQ

9q
oder Preisabnahme mit Umsatzabnahme — Preiszunahme mit Umsatzzu-
nahme = unelastisch



